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Las empresas nos conocen hien

35-44 afios

@ Idiomas: espariol y 1 mas

) g

Actividades nauticas

Animales de compafiia

Arte y disefio visuales

Blues

Ciclismo

Cocina y recetas

Deportes

Documentales y no ficcion para television

Escalada y montanismo

ONALES

EN MARKETING

8 Hombre

‘ Actividades al aire libre

&
@

&y

@

Alimentos para gourmets y especialidades

Argentina

Artes escénicas

Buenos Aires

Ciencia ficcion y fantasia en television

Compras

Deportes de riesgo

Educacion y formacion musical

Estado civil: Personas casadas
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Las aplicaciones como eje de actividad

Home Reports Trackers Better understand The organization = Rastreadores (trackers), son piezas de software
cuyo objetivo es recopilar datos sobre los usuarios y
A Sus usos y costumbres.

v Strava = Permisos acciones que puede desarrollar una
aplicacion sobre tu teléfono. Principal puerta de
© trackers @ permissions entrada a tu prl)/aadad (dond.e permitimos .\{er
nuestras fotografias, conversaciones, navegacion,
Version 277.8 - see other versions etc) .
Source: Google Play
Report created on Oct. 22, 2022, 8:08 a.m.
See on Google Play >
© trackers
We have found code signature of the following trackers in the application:
Branch >
Bugsnag >
Facebonk Anlvii Exodus Privacy, organizacion sin animo de lucro
ytics >
creada por hacktivistas franceses cuya App permite
Facebook Login > ejecutar una auditoria de privacidad sobre las

aplicaciones Android.

ASOCIACION
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https://exodus-privacy.eu.org/en/

Datalytics

La navegacion web como eje de actividad

Trackers: 32 Tracker Requests: 133 Total Tracker Size: 1.76 MB

Global Trends Tracker Parentage

# Tracker Requests Timeline 0-99ms M 100-459 ms Page event Page Events ¥

Filter
Categories

Search Sort By Tl Latency: Slowest to Fastesty

DoubleClick

Size: 359.36 KB Latency: 6.17 sec

Permutive

ChartBeat

Size: 465 B Latency: 2.41 sec

BlueKai

Size: 174KB  Latency: 1.9 sec

Google Adsense

Size: 513.89 KB Latency: 1.69 sec

Index Exchange

PENSEMOS EN MARKETING
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Una nueva economia en pocos anos

2020 |[edit]

This list is up to date as of July 1, 2020. Indicated changes in market value are relative to the previous quarter.

Rank First quarter Second quarter
1 —_— Microsoft -_— Apple Inc.

= | w1,200,000(" = A1,576,0000"¢
2 -— Apple Inc. -_— Microsoft

= | w1,113,000!"8] = | A1,551,000("?]
3 — Amazon.com — Amazon.com

= | A970,5901"7] = | A1,432,590("7]
4 we | Alphabet Inc. e | Alphabet Inc.

= | wr99,180l"% = | A979,700"%
5 Alibaba Group Facebook, Inc.

¥521,740019] = | A675,690[20

3 — Facebook, Inc. _ Tencent

= | v475,460[20] L A620,920121]

Tencent Alibaba Group

7

L A471,66021] L A579,74001%]
7 — Berkshire Hathaway — Berkshire Hathaway

= | v440,830[22! = | w432,570022
g — Visa Visa

= | 357,020 = | a412,71023
- _— Johnson & Johnson _— Johnson & Johnson

= | v345,700[24 = | A370,590[24]

Empresas que apalancan su valor en los
datos y en las tecnologias digitales.

Suelen construir economias en red; los
datos de los usuarios no los emplean para
una Unica cuestidn, sino que pueden
intermediarlo para diferentes sectores,
modelos de negocio, etc.

Establecen una plataforma en internet/la
nube de transacciones entre dos
comunidades, que de otra manera estarian
desconectadas, con cero coste marginal por
transaccién y sin grandes necesidades de
inversion para la expansién del negocio, una
vez son lideres en su sector.

ASOCIACION
DE PROFESIONALES
EN MARKETING

W Tech
Qil/Energy
M Finance
W Physical Distribution
B Conglomerate
Health

il

General Electric

Exxon Mobil
Microsoft

Citigroup

BP

Wal-Mart

Royal Dutch Shell
Johnson & Johnson

Microsoft

Apple

Saudi Aramco

Alphabet

Amazon

Tesla

Meta

NVIDIA
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D [T wenT 1o
POPEYE'S
S TiMES
s Week

CUTTING OuT THE MIDDLEMAN
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Es facil confundirse si...

Multiples (iy nuevas!) & especificas herramientas: Stacks

- Nuevos conceptos generan confusion (
Data Lake, Lakehouse, Data Mesh, Data-as-a-Fabric \
Data Mining, Data Science, Machine Learning, Al, AGI...? I\N
= DevOps, DataOps, MLOps, *Ops ' (l}; :

Falta de experiencia
Equipos de desarrollo & management

ol / AT
Pyl o, W
W ) Power g o SIE=NE=

TERADATA MicroStrategy G0 /)
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Harvard | %565 v

@ oo )
BUSINESS | ™ot e
116 When a Colleague

RQView Is Grieving

TheAl-Powered
Organization

TEe“main
challenge
isn't NN "
technology. I
It's culture.

62
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Business Analytics Translator " Detat i

Vision holistica del Creatividad analitica Conocimientos en data Son la dltima milla que
. cliente & analytics completa la red de valor del
¢Cuales son las dato

habilidades del @ e
BAT?

Traducir necesidades de Curiosidad Potenciar el uso de la Comunicar con datos
negocio en soluciones tecnologia
analiticas
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Canvas para pensar mejor

Why?

Justification past [ ]

oFor ’ﬁ’é Vamos &
| hacer té‘h.?
|

Smart Objectives >

SQvé estamos
| pgl;mrun e Pﬂ.?
|

Benefits . uiue il

Lo mds concrotos
- posibles
{ Pog

\

What?

Product

S vatnos 2
- desarollar?

Requirements

SChbmo vamos 3
| degarrollarfa? S@ué
\ datog vamos a var?

Who? How?

Team 98 Deliverables
S@vienes son los que iCbmo

| van 3 war q?wnévmir | descomponemet o

| ¢l prodhetos | entregatles ol

voducto? Lo més

detallado que s
Puoda

Stakeholders a@@

Assumptions & Constraints

pleen limitaciones
 cabemog de antemano
| fordreamos? (Tiere
\ ¢entido a pesar de
otto?

™ Datalﬂ@

When & How Much?

Risks

SO igsues o
- conflietos Wdﬂﬂ(
| vemos? SFedemos
hacer alga para
mi‘ﬁga\‘loé?

Timeline

Lo mé¢ bcido Pn;‘lbla

\

Costs
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Priorizar con criterio Datalin
Evitando sesgos y HiPPO's

A
n Cartera - Cobranza
9 Segmentacion - Conocimiento de Cliente
O Plataforma Digital
(4 Métricas de Funnel
o
)
48 ‘B0 ‘ Desembolsos
oy
Q ® e Proyeccion de portafolio
Eg
L 0 Profundizacion
@ Herramientas de gestién de proyectos

Factibilidad de
Implementacién
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Al/ML cambié la forma de (Casi) todos estan de Pero no llegamos a usar
hacer negocios acuerdo casi nada de lo que
hacemos

» I O O
Ingresos proyectos por Al/ML CEO’s que dicen AI/ML es una De iniciativas de AI/ML no llegan
para el 2022 prioridad estratégica nunca a produccion

Management Review

ASOCIACH
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Entregar desde la primera iteracion " e

Delivery incremental de funcionalidad

Not like this....

Pensando estrategias de datos eficientes



Foco en la operacionalizacion e

O convivir con un cementerio de modelos

Data

ML
Engineering

Production
Development

Deployment

& O‘;
*p‘RIM O

y
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Alfabetizacion en datos

De forma sistémica y para todxs

Data
School

Una metodologia de formacion
continua destinada a desarrollar
talentos en equipos de datos.

Data
Academy

Ser data-driven arranca
desarrollando capacidades
analiticas dentro de la
organizacién en todos los
niveles.

™ Datal%

Cursos
especificos

Cursos de formacion especificos
en herramientas de datos.

Pensando estrategias de datos eficientes









